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图 1: 全球智能手机出货量与同比增速 

 
来源：IDC，尚乘研究预测 

尚乘观点：根据 IDC 数据，二季度全球智能手机出货量为 2.784 亿台，同比下降 16.4%，低于第一

季度的 11.7%，体现了全球范围的封锁政策导致需求疲软。我们预计，智能手机市场的复苏可能会

推迟到三季度末或四季度初，不利因素包括：1）一些地区正在经历疫情的第二次大爆发；2）新

产品延期发布，例如 iPhone12 推迟到第四季度发布。另一方面，有利因素包括：1）部分市场的恢

复，中国市场第二季度的同比下降幅度从一季度的 20.4%收窄至 10.3%；2）5G 的驱动因素，芯片

制造商对于 5G 智能手机的出货前景均持乐观态度，目前趋向于第一季度预测值的上限（高通：

1.75亿-2.25亿部/联发科：1.7亿-2亿部）。总体而言，我们预计 2020年全球智能手机出货量约为 12

亿部（同比下降 12.5%）。（具体请参阅英文版本） 
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 新闻更新 

 

2020年 7月 31日  受产品销量推动，苹果三季度业绩强劲，并宣布股票分拆计划 
 

 尽管受到疫情的不利影响，苹果在 2020 财年第三季度仍取得了优秀的业绩表
现。总收入达到 597亿美元，同比增长 11%，大大高于市场预期的 523亿美元，
这主要是受益于 iPhone SE 的发布，iPad、Mac 和可穿戴设备的两位数增幅。然
而，服务收入为 132 亿美元，同比增幅放缓至 15%，主要是由于疲弱的广告效
果和当前经济形势对 AppleCare 的负面影响。由于汇率因素和不同产品的收入结
构变动，产品毛利率为 29.7%，比上一财季下降 60 个基点；服务业务的毛利率
为 67.2%，比上一财季增长 180个基点，这是由于良好的服务结构变动。净利润
为 113 亿美元，每股收益为 2.58 美元/股，高于市场预期。公司未提供第四季度
的业绩指引，但苹果宣布了将按 1:4比例进行股票分拆。（来源：Apple） 

尚乘观点：1）iPhone SE的成功推出，带动 iPhone本季度恢复增长。管理层预计
受益于当前产品系列（iPhone 11/11 Pro/11 Pro Max, SE）的表现，这种增长将持
续。此外，预计 9 月发布的新 iPhone 12 将延迟数周推出。我们看到，在第三季
度（7-9月），较低平均售价的 iPhone销量录得下降的同比增幅，但预计第四季
度（10-12 月），销量将迎来强劲增长。2）iPad 和 Mac 收入分别为 66 亿美元和
71 亿美元，同比强劲增长 31%和 22%，这是由于系列新产品的发布。在本季度
中，购买 Mac 和 iPad 的客户中约有一半是新用户，这两种产品的有效安装用户
群也达到了历史新高。3）服务方面，苹果现在拥有超过 5.5 亿的付费订阅，比
一年前增加了 1.3 亿，管理层对于 2020 年底实现 6 亿付费订阅的目标仍持有信
心。 

图 2: 苹果收入增长，同比，按业务划分 

 

来源：苹果，尚乘研究，2020 财年第三季度截至 2020 年 6 月 27 日 

 
图 3: iPhone 的季度出货量（百万部）和平均售价（ASP） 

 

来源：苹果，尚乘研究，2020 财年第三季度截至 2020 年 6 月 27 日 
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2020年 7月 29日  GMV 的强劲增长推高 Shopify二季度业绩表现 
 

 受益于疫情加速业务从线下转移到线上，Shopify 公布了强劲的第二季度业
绩。第二季度，总收入翻倍，同比增长 97%，达到 7.14 亿美元，主要是由于
GMV 飙升导致商家解决方案收入的增长。商品交易总额（GMV）同比增长
119%至 301 亿美元，其中 134 亿美元是通过 Shopify Payments 实现的（Shopify 

Payments 的渗透率为 44.5%，第一季度则为 42.0%）。商家解决方案收入达到
5.18 亿美元，同比增长 148%/环比增长 84%，GMV 转化率环比增长 10 个基点至
1.72%。订阅解决方案收入为 1.96 亿美元，同比增长 28.3%，月经常性收入
(MRR)为 5,700万美元，同比增幅放缓至 21.0%，主要是由于 90天免费试用期的
影响。Shopify Plus 持续增加其对 MRR 的贡献，本季度贡献 1,660 万美元，占比
29%，一季度占比为 28%。经调整后的毛利润同比增长 84%，这主要是受益于
收入结构的变动，经调整后的营业利润为 1.137 亿美元。由于 COVID-19 的不确
定性，公司未提供第三季度业绩指引。（来源：Shopify） 

尚乘观点：COVID-19 催化消费习惯转向线上，带动了二季度 GMV 的强劲增
长。尽管 Shopify在业绩电话会上表示，6月和 7月的 GMV增幅相较于 5月的高
点逐渐回落，但我们认为 Shopify 在电子商务和企业数字化转型的长期增长趋
势中处于有利位置。Shopify 持续加码 Shopify Plus 和商户解决方案业务，例如
Shopify Payments，Shopify Capital，Shopify Shipping 和新推出的 Shopify Plus Admin。
此外，尽管 Shopify 配送网络（Shopify Fulfillment Network）于去年宣布，目前仍
处于五年计划搭建期的初期，Shopify 配送网络在第二季度吸引了更多的商
户，配送量比第一季度增长了 2.5 倍。我们认为，Shopify 正按计划实现中长期
的增长。 

图 4: GMV增速, YoY 和 GMV转化率 

 
来源: 公司数据，尚乘研究 

 

图 5: 月经常性收入(MRR)增速, YoY 和营销费用占月经常性收入(MRR)的比例 

 
来源: 公司数据，尚乘研究 
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2020年 7月 30日  电子商务的优势和 AWS利率增长，带来强劲的第二季度业绩 
 

 亚马逊第二季度业绩强劲，收入达 889 亿美元，同比增长 40.2%，高于市场预
期的 850 亿美元。得益于在线商店的销售收入（同比增长三倍）以及美国和
全球 Prime 会员增幅的加速，零售业务总收入为 781 亿美元，同比增长 42%。
云计算方面，AWS的收入达到 108亿美元，同比增长 29%，而一季度同比增幅
为 30%。由于 COVID-19 疫情的影响，AWS 在不同行业的增幅表现各异，业务
受到冲击的一些公司正努力地削减开支，如酒店和旅游企业。AWS 营业利润
率（GAAP）从第一季度的 26.1%扩大至 31.1%。展望下一季度，净销售额的指
引区间为 870 亿-930 亿美元，同比增长 24%-33%，营业利润预计在 20 亿-50 亿
美元之间，基于 COVID-19 的相关费用超过 20 亿美元的假设。（来源：
Amazon） 

尚乘观点：尽管在 COVID-19 疫情期间，公司在云业务上的支出有所减少，
AWS 长期增长潜力仍然保持不变。管理层在业绩电话会上透露，AWS 的未确
认订阅收入同比增长 65%/环比增长 21%，平均合同期限超过三年。另一方
面，第二季度 AWS 资本支出 32 亿美元，按 TTM 计算同比增长 9%，而一季度
为 21%。由于资本支出增速放缓而提高的经营杠杆率推高了经营利润率。在
业务方面， AWS 宣布正式上线互动视频服务 Amazon Interactive Video 

Service(Amazon IVS)，这是一项完全托管的服务，可向世界各地的观看者提高
低延迟、高质量的实时直播。 

图 6: AWS 收入 vs资本支出 

 

 
 

来源: 公司数据，尚乘研究 
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2020年 7月 30日  高通第三季度业绩强劲，在 5G 发展中处于有利位置 
 

 高通公布 2020 财年第三季度强劲的业绩表现。Non-GAAP 准则下每股收益为
0.86 美元/股，高于指导区间的上限。Non-GAAP 准则下总收入为 48.9 亿美元。
QCT收入为 38亿美元，这是由于 MSM出货量达到 1.3亿，EBT利率为 16%，位
于指导区间的上限。尽管受疫情影响，MSM 出货量减少，但 5G 产品设计优势
和射频(RF)前端市场的增长驱动 QCT 收入和 EBT 分别同比增长 7%和 20%。去
掉华为在 2019 财年第三季度支付的最后 15 亿美元的款项，高通 QTL 收入为 10

亿美元，同比下降 8.6%，这也体现了全球智能手机出货量的疲软。QTL业务的
EBT 利率为 62%。展望第四季度，由于 5G 旗舰机的延期发布，QCT 的收入指
引区间为 43 亿-49 亿美元，MSM 出货量指引区间为 1.45亿-1.65 亿。QLT 的收入
指引区间为 12 亿-14 亿美元之间，华为的专利许可费用也将从第四季度开始交
付。第四季度，Non-GAAP 准则下每股收益预期为 1.05-1.25 美元。（来源：
Qualcomm） 

尚乘观点：在 QCT 方面，带有 RF 内容的捆绑销售已被客户所接受。管理层表
示，第四季度 QCT 收入指引包括 7.5 亿美元的 RF 前端内容收入。此外，目前
高通在 5G 设备上拥有 660 个设计，其中超过 165 种属于高端产品。在 QTL 方
面，高通刚刚和华为达成了 18 亿美元的专利许可协议，目前二者的合作进入
了一个新时期，在该时期，高通和每家主要手机厂商都达成了多年的使用许
可协议。同时，高通预计 QTL 利润率是长期可持续的，维持在 70%。总体而
言，高通公司预计第三季度（7-9 月）全球手机出货量同比下降 15%，并维持
全年 5G 智能手机出货量在 1.75 亿-2.25 亿部的预测不变，目前趋向该指导区间
的上限。 

 

2020年 7月 31日  联发科二季度业绩表现优异，长期增长将受益于 5G 发展 
 

 联发科公布二季度强劲的业绩表现。总收入为新台币 676 亿元，环比增长
11.1%/同比增长 9.8%，高于市场预期约 5%。毛利率为 43.5%，环比增长 0.4 个
百分点/同比增长 1.6个百分点。营业利润为新台币 74亿元，环比增长 27.8%/同
比增长 20.7%。营业利润率为 11.0%，上一季度为 9.5%，去年同期为 10.0%。第
三季度收入指引为新台币 825 亿元-879 亿元，环比增长 22%-30%，同比增长
23%-31%。毛利率预计为 43%（+/-1.5%），营业费用率预计为 29%（+/-1.5%）。
（来源：MediaTek） 

尚乘观点：在二季度业绩电话会上，管理层对 2020 年全球 5G智能手机总出货
量为 1.7 亿-2.0 亿部的预测维持不变，但预计 5G 手机将高端化发展，高端线的
5G 手机出货量有望在 2021 年增长超过一倍。其中，管理层预测 2020 年，中国
5G手机出货量将达到 1.0亿-1.2亿。联发科制定了稳健的 5G路线图，其中包括
三个 SoC，分别服务于三个不同的细分市场，并计划在年底前推出一款新的高
端产品。技术方面，联发科在 Dimensity 1000 上使用台积电的 7nm 制程工艺，
并推动其尽快搭载 6nm/5nm 工艺。另一方面，其毫米波产品开发正有序进行
中，预计在 2021 年向客户出货样品。此外，该公司将于第三季度开始向中国
大陆以外的地区出货 5G 智能手机，预计在 2020 年底占领 5G 手机市场 40%的
市场份额。到 2020 年上半年，5G 对整个公司的收入贡献将接近 10%。 
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联发科 

半导体 

https://equisolve-private.s3.amazonaws.com/qualcomm/db/773/6917/file/FY%202020%203rd%20Quarter%20Earnings%20Release.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAVOH5SHIJMOC25KYR&Expires=1596526863&Signature=fsin9DE4hhCX4yetxaDDNP5cy9g%3D
https://www.mediatek.com/investor-relations/investor-relation-news/2020%E7%AC%AC%E4%BA%8C%E5%AD%A3%E8%B2%A1%E5%8B%99%E5%A0%B1%E5%91%8A
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2020年 7月 28日  AMD 二季度业绩强劲，市场份额提升 
 

 AMD公布二季度强劲的业绩表现。收入同比增长 26.2%/环比增长 8.2%至 19.3亿
美元，接近其一季度的指导上限，主要是由于 PC/服务器的需求上升。CGS 的
收入为 13.7 亿美元，同比增长 45.4%/环比下降 4.9%。同比增长主要归功于
Ryzen 处理器的强劲销售，逐季相比下滑则是因为绘图处理器的销售下降。
EECS 的收入为 5.65 亿美元，同比下滑 4.4%/环比上升 62.4%，这是由于服务器
创纪录的的销售增长。Non-GAAP 准则下毛利率为 44.0%，比去年同期增长 3.3

个百分点，但环比下降 1.9个百分点，这是由于收入结构的变动。Non-GAAP 准
则下每股收益为 0.18 美元/股，去年为 0.08美元/股。（来源：AMD） 

尚乘观点：尽管面临宏观环境的挑战，AMD 第二季度仍实现了强劲增长，并
终于完成了其在服务器市场上占据两位数市场份额的目标。鉴于其主要竞争
对手英特尔延迟推出 7nm产品，我们预计 AMD将继续扩大在 PC/服务器市场的
份额。PC 方面，AMD 有望在 2020 年末推出 Zen 3 CPUs 和 RDNA 2 GPUs。在服
务器方面，随着一些主要客户推出新的相关产品，AMD 也将于 2020 年末推出
基于 Zen 3的”Milan” EPYC处理器。此外，AMD已经开始提升对 PS5和 Xbox Series 

X 的控制台硬件的供应量，尽管利润率不高，但它们将推动第三/四季度的持
续增长。在上述的背景下，AMD 调高了 2020 年全年展望，收入增长的指引为
同比增长 32%（之前为 25%），毛利率约为 45%。  

 

2020年 8月 6日  小米投资芯来科技，布局 RISC-V 
 

 RISC-V 代表企业——芯来科技宣布完成新一轮战略融资。本轮融资由小米长
江产业基金领投，老股东蓝驰创投和新微资本继续追投。芯来科技成立于
2018 年，主要进行 RISC-V 架构的处理器内核 IP 开发及商业化，发布了用于物
联网的拥有自主知识产权的Nuclei N200系列RISC-V商用低功耗处理器内核 IP。
（来源：EqualOcean） 

 

2020年 8月 6日  三星称将高通的 5nm 芯片订单已转给台积电 
 

 在三星二季度的收益报告中，已证实它已经开始量产 5nm 芯片，同时该公司
也在开发 4 纳米芯片。然而，据报道，三星的高通 5nm 芯片订单已转给台积
电，主要原因是三星在开发过程中出现了问题。（来源：Gizmochina） 

 

2020年 8月 5日  二季度全球平板电脑市场达到 4,330 万台，同比增长 17% 
 

 全球平板电脑达到 4,330 万台，同比增长 17%。苹果以 1,430 万台的出货量位
居第一，同比增长 34%，三星和华为分别以 690 万台（同比增长 40%）和 490

万台（同比增长 45%）位居第二、三名。返校需求可能会进一步推动平板电
脑市场发展，从长期来看，疫情后如果远程工作和线上学习仍然流行，平板
电脑由于价格较低，销售可能会继续增长。（来源：Strategy Analysis） 
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https://ir.amd.com/news-releases/news-release-details/amd-reports-second-quarter-2020-financial-results
https://equalocean.com/news/2020080714454
https://www.gizmochina.com/2020/08/05/samsung-lost-qualcomm-5nm-orders-tsmc/
https://www.businesswire.com/news/home/20200805005783/en/Strategy-Analytics-New-Normal-Tablet-Market-Highest
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2020年 8月 4日  三星获思科和谷歌的芯片订单 
 

 据报道，三星取得思科订单，开发下一代的电信网络芯片。另外，三星也获
得了谷歌的芯片设计和制造订单，该芯片将用于侦测人体行动的传感器。
（来源：Gizmochina） 

 

2020年 7月 30日  联发科发布收发器 MT3729，专为数据中心和 5G基础设施设计 
 

 MediaTek发布其 800GbE（双端口 400GbE）MACsec retimer PHY收发器 MT3729产
品系列，此系列产品的解决方案主要面向数据中心和 5G 基础设施应用所需的
高速和超低功耗数据传输以及严格的安全性需求。MT3729 系列是基于 

MediaTek 的 56G PAM4 SerDes 技术的标准产品（ASSP），赋能一级网络设备和
服务提供商为网络基础设施实现安全、可靠和高速的数据传输。（来源：
MediaTek） 

 

2020年 7月 30日  中国电信天翼云 2019年在中国 IaaS市场份额第二 
 

 根据信通院最新发布数据，中国电信天翼云在 2019 中国云服务 IaaS 市场份额
位居第二，同比增长 1.2%。最新数据显示，天翼云数据中心超过 700 个，云
资源池达 315个，边缘节点超 3000 个。随着 5G 商用进程的加速，天翼云有望
利用差异化优势，持续领跑云服务市场。（来源：CAICT） 

 

2020年 7月 30日  谷歌发布了第四代张量处理单元芯片 TPU v4 
 

 谷歌发布了第四代 TPU ASIC，其提供了 TPU v3 的矩阵乘法 TFLOP 的两倍以上
性能，同时显著提高了内存带宽，即芯片从内存中获取数据进行处理的速
度，并提高了其执行专门计算的能力。在去年的 MLPerf 基准测试中，第四代
TPU 的平均性能比其第三代 TPU高出 2.7 倍。（来源：Google） 

 

2020年 7月 30日  NAND 闪存、DRAM 在 2020年仍将是最大的 IC市场 
 

 IC Insights报告显示，DRAM和 NAND闪存有望在 2020年再次成为两个最大的 IC

领域。IC Insights 预测，到 2020 年，DRAM 将占整个 3,683 亿美元 IC 市场的
17.5%。预计 NAND闪存将成为 2020 年第二大 IC市场，销售额达 560 亿美元，
增长 27%，是今年所有 33 种 IC产品类别中最强劲的预计百分比增长率。（来
源：ICinsights） 

 

2020年 7月 29日  Orange 和谷歌战略合作，共同研发数据、AI和边缘计算服务 
 

 Orange 和谷歌云建立战略合作关系，旨在加强数据、人工智能（AI）和云计
算服务方面的合作。同时，Orange 和谷歌云还将联合创立创新实验室和卓越
中心：创新实验室将基于数据和 AI 技术研发出新的行业解决方案；卓越中心
将为数千名 Orange 集团员工提供数据、AI 以及云服务的培训。（来源：
Cloudpro） 
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https://www.gizmochina.com/2020/07/22/dimensity-820-powered-redmi-note-10-appears-on-ai-benchmark-ranking/
https://www.mediatek.com/products/ethernetphy/mt3729
http://www.caict.ac.cn/kxyj/qwfb/bps/202007/P020200803601700002710.pdf
https://cloud.google.com/blog/products/ai-machine-learning/google-breaks-ai-performance-records-in-mlperf-with-worlds-fastest-training-supercomputer
https://www.icinsights.com/news/bulletins/NAND-Flash-DRAM-Forecast-To-Remain-Largest-IC-Markets-In-2020/
https://www.cloudpro.co.uk/cloud-essentials/public-cloud/8686/google-cloud-and-orange-team-up-on-ai-and-cloud-computing
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2020年 7月 29日  AWS 宣布 Amazon Fraud Detector 欺诈检测服务正式上线 
 

 亚马逊云服务（AWS）宣布 Amazon Fraud Detector 欺诈检测服务正式上线，这
是一项全托管的服务，可轻松快速识别潜在的在线欺诈，例如在线支付和身
份欺诈。Amazon Fraud Detector 基于后台的机器学习功能，以及亚马逊公司 20

多年的欺诈检测专业知识，无需任何机器学习专业知识，即可在毫秒之内自
动识别潜在的欺诈活动。客户既不需要预付费和承诺消费，也不需要管理基
础架构，而仅需为实际使用的服务付费。（来源：Amazon） 

 

2020年 7月 28日  2020 年全球 5G网络基础架构支出将接近翻倍 
 

 Gartner最新预测，2020年全球 5G网络基础架构市场营收将接近翻倍，达到 81

亿美元。2020年无线基础架构市场总收入将下滑 4.4%，为 381亿美元。2019年
通信服务提供商(CSP)对 5G网络基础架构的投资占无线基础架构市场总营收的
10.4%。而这一投资比例在 2020年将达到 21.3%。（来源：Gartner） 

 

2020年 7月 28日  苹果申请专利：可将 iPad变为笔记本式电脑 
 

 美国专利商标局的名为“模块化的多个显示电子设备”的专利申请显示，苹
果将推出一款配件，该配件可以将两个 iPad 或者 iPad 与 iPhone 连接在一起以
实现笔记本式计算机的功能。当通过配件将两台 iPad 或 iPhone 连接在一起
时，一台可以用作显示器，另一台可以用作动态键盘。（来源：Appleinsider） 

 

2020年 7月 28日  谷歌正建第四条私人海底电缆，将推进 5G 移动边缘计算 
 

 谷歌宣布了其第四条私人海底光缆正在建设中，该光缆将连接美国、英国和
西班牙，以计算机科学先驱 Grace Hopper 的名字命名。它将采用最新的光纤交
换技术，可提高全球通信的可靠性。这条新光缆将是谷歌在直接通往西班牙
的海底光缆中的第一笔投资。上个月，谷歌宣布将在马德里开设一个新的谷
歌云地区，并与电信巨头西班牙电信(Telefonica)合作推进 5G 移动边缘计算。
（来源：Google） 

 

2020年 7月 27日  小米电视 2020 年上半年出货量中国第一 
 

 2020 年上半年，小米电视出货量中国第一，并连续六个季度稳居第一。2019 

年小米电视出货量、销量双双稳居年度中国第一，其中年出货量达到 1,046 万
台，成为中国市场史上首个年出货量破千万的电视品牌。（来源：
Gizmochina） 

 

2020年 7月 27日  台积电获英特尔 18万片 6nm 芯片订单，AMD 的下单量也翻倍 
 

 英特尔已与台积电达成协议，预订了台积电明年 18 万片 6nm 芯片产能。AMD

也加大了对台积电 7nm / 7+nm制程下单量，预计明年全年 7nm / 7+nm 芯片的订
单增加到 20 万片，有望明年成为台积电 7 纳米芯片的最大客户。得益于英特
尔和 AMD 的订单，2021 年上半年台积电制造产能将维持满载。（来源：
Hardwaretimes） 
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https://aws.amazon.com/blogs/aws/category/artificial-intelligence/
https://www.gartner.com/en/newsroom/press-releases/gartner-says-worldwide-5g-network-infrastructure-spending-to-almost-double-in-2020
https://appleinsider.com/articles/20/07/28/apple-researching-using-two-ipads-simultaneously-for-notebook-style-computing
https://cloud.google.com/blog/products/infrastructure/announcing-googles-grace-hopper-subsea-cable-system
https://www.gizmochina.com/2020/07/27/xiaomi-controls-the-chinese-smart-tv-market-in-h1-2020-six-straight-quarters/
https://www.hardwaretimes.com/intel-to-outsource-180k-6nm-chips-from-tsmc-in-2021-amd-to-double-7nm-orders-to-200k/
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